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01 背景信息

在柔软沙滩上，球员奔跑受限，需更灵活运用身体，空中传球成主流，常现凌

空射门、倒挂金钩等高难度动作。比赛时间短，每场分三个小节，每节 12 分钟，

节奏快，攻防转换迅速，观赏性与紧张感十足。规则相对简单，更注重个人能

力发挥与团队默契配合，球员可自由发挥创造力。

独特魅力

沙滩足球起源于 20 世纪 20 年代的足球王国巴西，最初人们只是在沙滩上随性

地踢传统足球，慢慢形成独特运动形式。20 世纪 90 年代走向专业化，1992 

年国际职业沙滩足球联盟（BSWW）建立。2005 年首届国际足联沙滩足球世

界杯在巴西里约热内卢举办，之后每年一届，逐渐风靡全球。

起源与发展



沙滩足球现已在全球范围内广泛普及，许多国家和地区都举办了高水平的沙滩足球赛事，吸引了众多

球迷的关注。

全球普及程度

沙滩足球丰富了足球文化的内涵，为足球爱好者提供了更多元化的参与和观赏选择。它推动了足球运动

的创新和发展，为传统足球注入了新的活力。

对足球文化的贡献

沙滩足球以其独特的比赛形式和氛围吸引了大量观众，成为足球界的一股清流，观众可以在轻松愉

快的氛围中享受足球带来的欢乐和激情。

吸引观众的魅力

01-1 意义与影响

沙滩足球赛事的举办促进了旅游业的发展。许多地方通过举办沙滩足球比赛，吸引了大量游客前来

观看和参与，带动了当地经济的发展。

推动旅游业发展



01-2 官方传播渠道
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赛事介绍

• 沙足巡回赛

• 沙足锦标赛



02-1 【沙足巡回赛】赛程赛制

分站赛

采取赛会制比赛形式，每个

分站赛由4-6支参赛球队组

成。参赛球队将通过单循环

赛制或分组循环及交叉淘汰

的赛制，决定分站赛排名，

并获取对应积分。

总决赛

根据全年巡回赛累积的积分

情况，排名最高的8支球队

晋级总决赛。通过双败赛制

决定2026中国足球协会沙

滩足球巡回赛最终排名。



02-1 【沙足巡回赛】比赛时间及地点

分站赛 - 共7站

高邮：7月24日-26日

福州：7月10日-12日

5月

阿拉善：5月22日-24日

6月 7月 8月 总决赛
10月11日-15日 惠安日照：5月29日-31日

梅州：6月19日-21日

惠安：6月26日-28日

敦煌：8月21日-23日



• 小组赛：采用单循环赛制，各小组前两名晋级淘汰赛；

• 淘汰赛：采用单场决胜制，直至决出冠军。

赛程赛制=小组赛+淘汰赛

组别：男子组

时间：10月24日-29日

组别：女子组

时间：10月17日-22日

02-2 【沙足锦标赛】赛事介绍

地点：舟山
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商务权益体系

• 【沙足巡回赛】商务权益细则

• 【沙足锦标赛】商务权益细则

• 【中国足协沙足赛事】商务权益细则



03 商务权益体系

中国足球协会沙滩足球赛事 合作伙伴 权益

知识产权

1 2

联合标识 

集体肖像权 

图片&影像资料 

官网Logo展示

官方电子海报Logo展示

官方微信公众号Logo展示

官方微信公众号主发

官方微博转发

广告展示类

3

4

A字板

大屏幕广告

媒体背景板

印刷物Logo展示

新闻发布厅实物展示

牵手球童服装广告

旗手服装广告

赛事联名纪念品制作

广告拍摄

市场公关活动

牵手球童招募

媒体权益

5

赠票

证件

官方活动

颁奖仪式

赛事签名纪念品

活动类 礼遇类



03-1 【沙足巡回赛】商务权益细则
类别 权益内容 细则

知识产权

价格 60万/席 20万/席

称谓 中国足球协会沙滩足球巡回赛官方高级合作伙伴 中国足球协会沙滩足球巡回赛官方合作伙伴

联合标识 有 有

集体肖像权 有 有

图片&影像资料 图片30张/年；视频3分钟/年 图片10张/年；视频1分钟/年

媒体权益

官网Logo展示 有 有

官方电子海报Logo展示 有 有

官方微信公众号Logo展示 有 有

官方微信公众号主发 3次 1次
官方微博转发 3次 1次

广告展示类

A字板 4块 2块
大屏幕广告 （如场地情况允许） 30秒/次，3次 15秒/次，2次
媒体背景板（新闻发布会、瞬采） 占LOGO总数量15% 占LOGO总数量5%

印刷物Logo展示 有 有

新闻发布厅实物展示 有 —

牵手球童服装广告 有，15%场次（服装自备） 有，5%场次（服装自备）

旗手服装广告 有，15%场次（服装自备） 有，5%场次（服装自备）

赛事联名纪念品制作 有 有

活动类

广告拍摄 1次/年 —

市场公关活动 1次/年 —

牵手球童招募 有，10%场次 有，5%场次

礼遇类

赠票(如观众席开放) 观众席票90张 观众席30张

证件 赞助商证件3张 赞助商证件1张

官方活动 有，3人 有，1人

颁奖仪式 有，3人 有，1人

赛事签名纪念品 有（签名球3个） 有（签名球1个）



03-2 【沙足锦标赛】商务权益细则
类别 权益内容 细则

知识产权

价格 60万/席 20万/席

称谓 全国沙滩足球锦标赛官方高级合作伙伴 全国沙滩足球锦标赛官方合作伙伴

联合标识 有 有

集体肖像权 有 有

图片&影像资料 图片30张/年；视频3分钟/年 图片10张/年；视频1分钟/年

媒体权益

官网Logo展示 有 有

官方电子海报Logo展示 有 有

官方微信公众号Logo展示 有 有

官方微信公众号主发 3次 1次
官方微博转发 3次 1次

广告展示类

A字板 4块 2块
大屏幕广告 （如场地情况允许） 30秒/次，3次 15秒/次，2次
媒体背景板（新闻发布会、瞬采） 占LOGO总数量15% 占LOGO总数量5%

印刷物Logo展示 有 有

新闻发布厅实物展示 有 —

牵手球童服装广告 有，15%场次（服装自备） 有，5%场次（服装自备）

旗手服装广告 有，15%场次（服装自备） 有，5%场次（服装自备）

赛事联名纪念品制作 有 有

活动类

广告拍摄 1次/年 —

市场公关活动 1次/年 —

牵手球童招募 有，10%场次 有，5%场次

礼遇类

赠票(如观众席开放) 观众席票90张 观众席30张

证件 赞助商证件3张 赞助商证件1张

官方活动 有，3人 有，1人

颁奖仪式 有，3人 有，1人

赛事签名纪念品 有（签名球3个） 有（签名球1个）



03-3 【中国足协沙足赛事】商务权益细则（巡回赛+锦标赛）

类别 权益内容 细则

知识产权

价格 120万/席     100万 40万/席     30万

称谓 中国足球协会沙滩足球赛事官方高级合作伙伴 中国足球协会沙滩足球赛事官方合作伙伴

联合标识 有 有

集体肖像权 有 有

图片&影像资料 图片30张/年；视频3分钟/年 图片10张/年；视频1分钟/年

媒体权益

官网Logo展示 有 有

官方电子海报Logo展示 有 有

官方微信公众号Logo展示 有 有

官方微信公众号主发 4次 1次
官方微博转发 4次 1次

广告展示类

A字板 4块 2块
大屏幕广告 （如场地情况允许） 30秒/次，3次 15秒/次，2次
媒体背景板（新闻发布会、瞬采） 占LOGO总数量20% 占LOGO总数量5%

印刷物Logo展示 有 有

新闻发布厅实物展示 有 —

牵手球童服装广告 有，20%场次（服装自备） 有，5%场次（服装自备）

旗手服装广告 有，20%场次（服装自备） 有，5%场次（服装自备）

赛事联名纪念品制作 有 有

活动类

广告拍摄 1次/年 —

市场公关活动 1次/年 —

牵手球童招募 有，10%场次 有，5%场次

礼遇类

赠票(如观众席开放) 观众席票100张 观众席30张

证件 赞助商证件4张 赞助商证件1张

官方活动 有，4人 有，1人

颁奖仪式 有，4人 有，1人

赛事签名纪念品 有（签名球4个） 有（签名球1个）



期待合作
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